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потребительских настроений



Содержание слайда является интеллектуальной собственностью РОМИР 3

СОДУРЖАНИЕ

▪ ДИНАМИКА ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ НАСТРОЕНИЙ

▪ ТРАНСФОРМАЦИЯ ПОКУПАТЕЛЬСКОЙ КОРЗИНЫ

▪ ДИНАМИКА РАЗВИТИЯ КАНАЛОВ



Содержание слайда является интеллектуальной собственностью РОМИР 4

ДИНАМИКА ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ НАСТРОЕНИЙ
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Потребительская уверенность продолжает расти
Чем дальше на Восток страны, тем увереннее покупатель

Источник: М-пульс, Россия 10+, 4 кв 2023

0

-3

-2

+1

+8

+5

+10

* Регион Северного Кавказа включен в Южный ФО

Индекс потребительской уверенности в России

2022
Октябрь Ноябрь Декабрь Январь Февраль Март Апрель Май Июнь Июль Август Сентябрь Октябрь Ноябрь Декабрь Январь

-12 -8 -7
-1 -1

+1 +1

-1

+1

-4

0

-2

+1 +1 +2 +5

2023 2024



Содержание слайда является интеллектуальной собственностью РОМИР 6

Не все потребители оптимистично настроены

Индекс потребительской уверенности в России
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Содержание слайда является интеллектуальной собственностью РОМИР 7

Все меньше россиян ожидают ухудшения своего 
материального положения
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положения в ближайшие 6 месяцев 
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Источник: М-пульс, Россия 10+, 4 кв 2023



Содержание слайда является интеллектуальной собственностью РОМИР 8

Категории, отвечающие базовым потребностям и 
ценностям – вне зоны риска отказа
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Источник: М-Пульс, Единая Панель Данных, Россия 10+, 4кв 2023



Содержание слайда является интеллектуальной собственностью РОМИР 9

Переключения на товары по скидке – одна из самых 
популярных стратегий экономии среди 25 лет+

значимо выше/ниже, чем TotalИсточник: М-пульс, Россия 10+, 4 кв 2023
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ТРАНСФОРМАЦИЯ ПОКУПАТЕЛЬСКОЙ КОРЗИНЫ
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Средние траты на FMCG корзину увеличиваются

Источник: Единая Панель Данных, Россия 10+, FMCG, 2023 против 2022
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2022
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Средние траты на FMCG

за 1 месяц*

+14,6%

+9% частота покупки

+6% средний чек

Накопленная с начала года личная инфляция на товары повседневного спроса по итогам 2023 г. составляет 12,7% (Россия 10+)
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+22%
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Источник: М-пульс, Единая Панель Данных, Россия 10+, 2022 - 2023

СТМ – важное бизнес направление
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ДИНАМИКА РАЗВИТИЯ КАНАЛОВ
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Тренд на диверсификацию форматов усиливается в ответ 
на потребности покупателя

FMCG, Доля в денежном выражении
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Источник: Единая Панель Данных, Россия 10+, FMCG, 2021-2023
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Источник: Единая Панель Данных, Россия 10+, FMCG, 2023 против 2022
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Молодые больше всего тратят в разных Маркетплейсах

Источник: Единая Панель Данных, Россия 10+, FMCG, 2023 против 2022, Рейтинг торговых сетей по доле в денежном выражении
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Факторы выбора торговой сети

Источник: Единая Панель Данных, Россия 10+, 2023 против 2022
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Ценности отрасли Офлайн Ритейл
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Источник: Единая Панель Данных, Россия 10+, FMCG, 2023
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Ценности отрасли Онлайн Ритейл
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Источник: Единая Панель Данных, Россия 10+, FMCG, 2023
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A1. Насколько важна каждая из этих ценностей в качестве одного из принципов, которыми Вы руководствуетесь в жизни?           
A2_2. Какие ценности, на Ваш взгляд, свойственны магазинам или сервисам, продающим продукты онлайн?
2023 
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Источник: Единая Панель Данных, Россия 10+, FMCG, 2023

Разные группы населения требуют разной коммуникации
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